SUDWEST-PRESSE-FORUM / Fouad Hamdan statt Brigitte Behrens gestern Abend im Stadthaus

Vom Spal, jemand krank zu machen

Der Kommunikations-Chef von Greenpeace liber Rot-Griin, BSE und die Organisation

Nicht Greenpeace-Geschifts-
fithrerin Brigitte Behrens be-
stritt gestern das Forum unse-
rer Zeitung im Stadthaus. Es
war ihr Stellvertreter, der fiir
die Kommunikation bei der
Umweltorganisation verant-
wortliche Fouad Hamdan. Es
war nicht zum Schaden der
Veranstaltung.

C. STUWE, H.-U. THIERER

»+Wahnsinn”“ ist eines der Lieb-
lingsworter Fouad Hamdans. Und
das nicht wegen BSE. Fiir den Vize-
Geschiftsfiihrer und Leiter der Kom-
munikation von Greenpeace in
Deutschland ist es der helle Wahn-
sinn, dass weiter auf Atomstrom ge-
setzt wird und damit auf eine Tech-
nologie, ,die von der einen auf die
andere Sekunde alles vernichten
kann". Der Deutsch-Libanese, Jour-
nalist und seit 1992 in verschiede-
nen Funktionen hauptamtlich bei
Greenpeace, stellte sich gestern
Abend statt seiner Chefin Brigitte
Behrens beim Forum der SUD-
WEST PRESSE im Stadthaus den
Fragen des stellvertretenden Chefre-
dakteurs Detlev Ahlers und des Poli-
tikredakteurs Dr. Martin Hofmann.

Die 200 Besucher brauchten ihr
Kommen deswegen nicht zu bereu-
en. Gab es doch interessante Ein-
schitzungen zur globalen Lage und
Einblicke in die Organisation Green-
peace. Hamdan tiber:
die rot-griine Regierung und de-
ren Atompolitik: Abgesehen von ei-
nigen wenigen richtigen Ansétzen,
die er in der Okosteuer oder in der
Forderung der Solarenergie sieht,
urteilt Hamdan vernichtend. ,Die
Leute fiihlen sich verarscht.“ Das
Konsensmodell zum Ausstieg sei
nichts anderes als die Fortfithrung
der ,wahnsinnigen Energiepolitik
mit lauter Atombomben“ in den
néchsten 25 Jahren. ,Und das, ob-
wohl ein Ausstieg in einem Zeit-
raum von fiinf Jahren machbar wire

SUDWEST PRESSE

forum

Fouad Hamdan gestern Abend im Stadthaus, in die Mitte genommen von Politik-Redakteur Dr. Martin Hofmann (links) un

dem stellvertretenden Chefredakteur Detlev Ahlers: Die Atompolitik ist der helle Wahnsinn.

und dabei sogar Arbeitsplitze ge-
schaffen wiirden.“ Aber: ,Rot-griin
hat sich wie andere vor einer gna-
denlosen Entscheidung gedriicke.”
Das merke sich der Wahler. ,,Und
das ist das Gute an Demokratie.“

die Klimakatastrophe und die
Grofindustrie: ,Mafia“ ist ein ande-
res Lieblingswort Hamdans, denn
seiner Meinung nach hat eine indus-
trielle Mafia die Klimaverdnderun-
gen zu verantworten. Sei es die deut-
sche Autoindustrie, die das Drei-Li-
ter-Auto den Amerikanern vorma-
chen konnte und miisste, es aber
nicht tut (,Schrempp und Piech ma-
chen nur PR“). Sei es die kanadi-
sche ,Papier- und Abholzindus-
trie“, die in Britisch-Columbia der
Bevélkerung durch das Plattma-
chen der Naturwilder die Lebens-
grundlagen entziehe. Den Konzern-
bossen und sie unterstiitzende Poli-
tiker will Greenpeace mit spektaku-

liren Aktionen einheizen. Und Ham-
dan sagt im Brustton der Uberzeu-
gung, die Moral auf seiner Seite zu
haben: , Die Verantwortlichen miis-
sen Angst kriegen.“ Wenn das ge-
linge, ,ist es morgens wunderbar,
mit dem Gefiihl aufzuwachen, das
ich jemanden krank gemacht
habe“. Eine neue Form von Oko-Im-
perialismus kann er im Kampf ge-
gen das Abholzen der Tropenwaélder
in Brasilien im Ubrigen nicht erken-
nen: ,Im Gegenteil. Wir helfen den
Menschen in Amazonien.“

BSE und den Einsatz fiir Wale: Wa-
rum ist Greenpeace in der BSE-Dis-
kussion auf Tauchstation? Womog-
lich, weil Wale sinnlichere Tiere
sind als Kiihe? ,Geben Sie zu: Wale
sind wunderschone Tiere”, sagt
Hamdan auf die Frage von Ahlers.
Aber: ,Wir springen grundsitzlich
nicht auf fahrende Ziige auf.“ In der
Bewiltigung der BSE-Krise ,arbei-
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tet die Regierung jetzt verniinftig
Das immerhin. Seine persénlict
Meinung zur beabsichtigten Ve
nichtung von 400000 Rindern
»Von der Vernunft her richtig. Emc
tional? Ein Wahnsinn.“
Greenpeace als solches: Gegen d
Kritik an undurchsichtigem G
schiftsgebaren und wenig demokr:
tischen Entscheidungsstrukture
spricht Hamdan von einer transp:
renten Organisation und hebt di
monstrativ den neuesten Geschift
bericht in die Hohe. ,Nachlesb:
auch im Internet.“ Freilich: Greer
peace — weltweit 2,5 Millionen Fo
derer, in Deutschland 500 000, d
mehr als 60 Millionen Mark pro Jal
spenden - gehe stringent und kons
quent vor. Und das bediirfe einer g
wissen Hierarchie — wenigstens ¢
ner flachen. ,Wir sind demokr
tisch. Aber wir sind nicht basisd
mokratiseh.“
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Nicht so wie
bei den Griinen

1979 mit einer Kawasaki auf einer
kleinen Autobahn im Libanon. Hab’
mich dabei fast umgebracht. Das
mache ich nie wieder. - Hamdan auf
die Frage, ob er schon mal iiber 200
Stundenkilometer gefahren ist?

Kommen Sie mal bei uns vorbei. Wir
haben noch viel Lebenslust. Bei uns
ist richtig gute Stimmung. Nicht so
wie bei den Griinen. — Wird in Thren
Biiros auch mal gelacht?

Weil wir was erreichen. — Was nihrt
Thren Optimismus?

Da sind zu viele. Gehen wir lieber rii-
ber zur Industrie. Dort ist es der
Schrempp. — Wer ist Deutschlands
drgerlichster Politiker?

Daimler Crysler. - Welches ist welt-
weit der schlimmste Konzern?

Das ist sehr nett, wenn sie in Rente
gehen. Die sollen was tun, solange
sie an der Macht sind. - Klaus Top-
fer und Norbert Bliim haben sich
neulich zu gravierenden Umweltver-
sdumnissen bekannt. Nutzt so was?

Ich erinnere mich, dass man war-
tete, bis das Knallen der Granaten
aufhérte. Dann erst konnte man
nachschauen, ob noch jemand lebt.
Ich selbst wurde zweimal entfiihrt. -
Welche Erinnerungen haben Sie an
ihre Jugend im Libanon?

Ich bin froh, dass ich in Europa
keine schwarze Haut habe. Aber ich
lasse unsere Wohnung von meiner
Frau anmieten, die hat einen schi-
nen deutschen Namen. — Wie leben
Sie in Deutschland mit Ihrem fremd-
landischen Namen?

Viel mehr als man denkt. Die Leute
sind sehr empfindlich in der arabi-
schen Welt. So wie hier in den 80er-
Jahren. — Zum Umweltschutzbe-
wusstsein in der arabischen Welt.

Drei Kollegen in Kanada. Sie werden
bedroht von der Holzindustrie. Ei-
ner wurde fast umgebracht. - Wel-
cher Aktivist ist derzeit in grofiten
Schwierigkeiten?

GREENPEACE / Strategisch klug ans Ziel

Die Menschen mit
Emotionen packen

Greenpeace gerit immer wie-
der mit spektakuliiren Aktio-
nen in die Schlagzeilen. Wel-
ches Kalkiil dahinter steckt,
hat Fouad Hamdan, Leiter
des Bereiches Kommunika-
tion bei Greenpeace Deutsch-
land, im ,Forum im Stadt-
haus“, einer Veranstaltung
des itberregionalen Teils die-
ser Zeitung, erzihlt.

HENRIK WILHELM

Schwarze Jeans, robustes Schuh-
werk, schwarze Lederjacke, ein
Rucksack iiber den Schultern, der
die Essrationen fiir eine Wanderwo-
che aufnehmen konnte. Fouad
Hamdan scheint bereit zu sein fiir
eine linger wihrende Greenpeace-
Aktion. Doch Hamdan ist kein
Mann fiirs Grobe. Als Leiter des Be-
reiches Kommunikation bei Green-
peace Deutschland entert der
41-jahrige Deutsch-Libanese keine
Schiffe, besetzt keine Olplattfor-
men und maht keine Felder, die mit
Gen-Mais bewachsen sind.

Hamdan ist Stratege. Hamdan
kommuniziert. Er waltet mit seinen
Mitarbeitern hinter den Kulissen.
Spiirhunde. Wo haben die Gegner
ihre Flanke? Die Gegner, das sind
Fast-Food-Ketten, Chemie-Riesen,
Automobil-Riesen, die ,,Atom-Ma-
fia“, die ,Mafia der Holzindustrie®,
Walfinger, Olférderer.

Die Flanken, das sind mit Gen-
Mais gefiitterte Hiihnchen einer
Fast-Food-Kette, das ist TBT in Ba-
bywindeln, das sind abgeschlach-
tete Wale oder abgeholzte Wilder.

»95 Prozent der Greenpeace-Ar-
beit ist Lobby-Arbeit“, sagt Ham-
dan. ,Wir sind fair, reden mit unse-
ren Gegnern, versuchen nett zu
sein.“ Wenn Argumente nicht hel-
fen, ,ist Schluss mit lustig“. Sprich:
Die Regenbogenkrieger blasen zum
Angriff. ,Krank” will Hamdan seine
Gegner machen, ,Angst” sollen sie
haben. Mit Appellen an das Gewis-
sen der Politiker und Industriellen
versucht er es schon gar nicht, denn
»die haben keines”.

Blindwiitig schldgt Greenpeace
nie zu. Aktionen gegen erklirte
Feinde sollen ,richtig weh tun*. Der
Geldbeutel muss geschidigt, der
Ruf ramponiert werden. Da greift
Angst. Angst vor den Kunden. Diese
packt Greenpeace mit Emotionen.
Beispiel TBT. Die organische Zinn-
verbindung steckt unter anderem
in Schiffsanstrichen.

Als bekannt wurde, dass TBT in
der Nordsee hormonell auf Mu-
scheln und Schnecken wirkt, und
diese ihr Geschlecht verdndern, war

von Beunruhigung in der Bevélke-
rung wenig zu spiiren. Als Green-
peace den gefihrlichen Stoff aller-
dings in Babywindeln nachgewie-
sen hatte, waren Emotionen ge-
weckt. Bei den Windelherstellern
aber auch bei Zeitungen, die darii-
ber berichteten, standen die Tele-
fone nicht mehr still, weil besorgte
Miitter und Viter anriefen.

»Das hat die TBT-Industrie umge-
hauen“, sagt Hamdan. Die Spiir-
hunde hatten eine Flanke entdeckt
und sich verbissen. Strategie mit Do-
mino-Effekt, iiber Emotionén ein
Schritt weiter zum TBT-Verbot.

#Wir starten diese Kampagnen
nicht, um Spenden einzutreiben®,
sagt Hamdan, streitet aber nicht ab,
dass ein entsprechender Effekt we-
der ausbleibt noch unerwiinscht wi-
re. Schliefllich steht und fillt Green-
peace mit den Geldern seiner Férde-
rer. Weltweit 2,5 Millionen Men-
schen, in Deutschland sind es
500 000, spendeten 1999 rund 65
Millionen Mark.

Eine Lobby, aus der Greenpeace
seine Legitimation speist. Und den
Mut nimmit, sich iiber bestehende
Gesetze hinwegzusetzen. Der Vor-
wurf, dass die Organisation bei ih-
ren Aktionen zu illegalen Mitteln
greift, ficht Hamdan nicht an. ,Es
gibt Gesetze, die einfach unnétig
sind, hitten wir sie nicht gebro-
chen, hitten viele Sachen sich nicht
verdndert.” Und, fiigt er hinzu, ,, hit-
ten wir Gesetze zu hart gebrochen,
gdbe es uns nicht mehr.

»Wir machen das, um die Welt zu
retten, sagt Hamdan und macht
keinen Heh! aus dem ,schonen Ge-
fith]l“, aufzuwachen und ,wieder je-
mand krank gemacht zu haben”,

Fouad Hamdan setzt bei seinen Zielen
auf Emotionen. FOTO: VOLKMAR KONNEKE
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sen uns und unsere Art, Kampa-
gnen zu fahren, verstehen. Wir
sind ein politischer Verein und
wollen Inhalte in einer emotiona-
len Weise vermitteln, damit uns
die Menschen unterstiitzen.

Und wie soll die Traumagen-
tur dlese Ideologie vermitteln?

Die. Lelthmen geben wir vor. Wir
briefen unseren potenzicllen
Pattner sechr genau. Wir wollen
nichts verkaufen, sondern Geg-
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 Pitch teilnehmen, machen uns
gute Preise, da sie mit dieser Ar-
beit auch Greenpeace unterstiie-
zen. Sollten wir uns fiir die teu-
rete Variante entscheiden, miis-
sen wit das genau begriinden.

Miissen die Agenturmitarbei-
ter auch im Auftreten Ihre
Ideologie zeigen?

Nein, Aufletlichkeiten sind egal.

Es ist ummclmg, ob einer mit
dem Metcedes oder mit dem
Fahttad zum Termin kommr.
Viel wichtger sind Vertrauen,
Freundschaft und Herz fiir die
Sache. Die Agentur kann auch
hip sein. '

Sollte die Zusammenarbeit
zeitlich begrenzt sein?

Nein, wit mochten langfristig
miteinander arbeiten. Aber it
sind fiir Agenturen verdammt
schwer zu ertragen. Wir diskutie-
ren oft zu lange und zu heftig.
Interview: Sven Pagers o
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i Zur Person

Wie erkliren Sie lhren Freunden,
was Sie tun?

Was sollte ein PR-ler nie tun?

Was muss ein PR-ler unbedingt
kénnen?

Fiir was/wen wiirden Sie nie arbeiten?

Warum sollten junge Menschen auf
keinen Fall in die PR gehen?

Warum sollten junge Menschen
unbedingt in die PR?

lhr Berufswunsch in der Grund-
schule?

Wann und wie haben Sie gemerkt,

dass PR lhre Berufung ist?

Was wollen Sie nach der Pensionie-
rung machen?

Ein Buch, das ein PR-ler unbedingt
gelesen haben muss?

lhre Lieblingspersénlichkeit in der
Branche?

Eine Meisterleistung der PR war ...
Wer braucht zurzeit dringend einen

guten PR-Berater?

Und warum?

Wer sollte diesen Fragebogen noch
ausfiillen?
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Ich arbeite mit hoch motivierten Greenpeacern zusammen, die die Welt retten wollen. Mit
meinen Kollegen entwickle ich Kampagnen und Kommunikationsstrategien, sorge dafiir, dass
sie genug Geld und Leute haben. Konzernchefs und Politiker werden dann &ffentlich unter
Druck gesetzt, damit sich umweltpolitisch was dndert. Das macht Spaf.

Seine Seele verkaufen oder Mirchen erzihlen.
Die Menschen drauBen ernst nehmen. Sie verstehen alles, auch zwischen den Zeilen.
Konzerne, Institutionen und Parteien, die sich weder um die Menschen noch um die Umwelt
scheren.

Wer nicht kommunikationslustig, konfliktfihig
und gelassen ist, sollte lieber was anderes tun.

Es macht SpaB3, die Welt zu verdndern, ohne das
Riickgrat beim Chef abzugeben.

Spion.

Als ich festgestellt habe, dass ich bei Greenpeace
politisch mitgestalten und vieles verindern kann.

Ehrenamtlicher beim Team ,Fiinfzig Plus“ von
Greenpeace im Libanon.

s»Schwarzbuch Markenfirmen. Die Machenschaf-
ten der Weltkonzerne“ von Klaus Werner und
Hans Weiss.

Fouad Hamdan ist

PR-Menschen, die kiindigen, um bei Greenpeace zu arbeiten.
Leiter Kommunikation
bei Greenpeace

... das Spiegel Plagiat von Greenpeace 1991, die welterste Deutschland.

Tiefdruck-Zeitschrift ohne Chlorbleiche.

Die SPD.

Einerseits den Atomausstieg in Deutschland einleiten, andererseits die Siemens-Atomanlage
von Hanau nach China fiir eine Hand voll Euros exportieren wollen — wer soll diese Ver-

renkung verstehen und diese Doppelmoral gutheiffen?

Die Kommunikationsberater von Kanzler Schrider.
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